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PREFEITURA DE PREFEITURA MUNICIPAL DE FORMIGA

orﬂ'\.lgaI GABINETE DO PREFEITO

“Casa do Engenheiro”- Alameda Chico Goido, s/n, Santa Teresa.
Formiga/MG — CEP: 35576-115.

TERMO DE REFERENCIA

1. OBJETO

1.1. A presente licitagdo tem como objeto a contratagdo de Agéncia de Publicidade para prestagdo de ser-

vicos técnicos visando a elaboracdo de projetos e campanhas para a Prefeitura de Formiga/MG.

1.2.1. Especificacdo do objeto:
a) Os projetos e campanhas compreendem o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepg¢ao, a criacao,
a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucao externa e a distribui¢do de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacao.
b) Aalinea acima tem o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagao, de difundir
ideias, principios, iniciativas ou institui¢des e de informar o publico em geral.
c) Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, 0s servigos
especializados pertinentes:
I- ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao
e de geracao de conhecimento relativos a execugdo do contrato;
II- a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacio
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com
novas tecnologias; a producado e a execucao técnica das pecas e ou material criados
pela agéncia contratada.
II1- As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea “a” do
subitem 1.2.1 terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da Prefeitura Municipal de Formiga/MG,
o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgagdao de mensagens;
¢) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha

ou sem pertinéncia tematica com a a¢ao publicitaria.

2. JUSTIFICATIVA DA CONTRATACAO

A Diretoria de Comunicagdo da Prefeitura Municipal de Formiga/MG tem por finalidade assessorar o
Prefeito Municipal nas areas de comunicagdo social, promover a divulga¢do das a¢des da Administracao
Municipal e disseminar informagdes de interesse publico. Compete-lhe, ainda, coordenar e acompanhar a
criacdo e a veiculagdo da publicidade institucional relativa a planos, programas, projetos e agoes,

estabelecendo politicas e diretrizes que assegurem a manuten¢do de um fluxo permanente de informagao a
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sociedade. A necessidade da presente contratacao, sob a perspectiva do interesse publico, fundamenta-se
no direito da populagao de conhecer e fiscalizar os atos praticados pela Administragao Publica, bem como
no dever do gestor publico de garantir publicidade, transparéncia e ampla divulgacdo de suas acdes. Cabe
a Administracdo Publica, igualmente, desenvolver atividades voltadas a promog¢ao de condutas positivas e
socialmente responsaveis, incentivando comportamentos que contribuam para a concretizagdo de valores e
objetivos de interesse coletivo. Nesse contexto, os servicos de publicidade revelam-se instrumentos
essenciais para fomentar boas praticas, despertar novos interesses, estimular acdes educativas e difundir
ideias e valores socialmente reconhecidos como desejaveis. Destaca-se, ainda, a imprescindibilidade da
contratagdo desse tipo de servigco, a fim de possibilitar que, tanto em situagdes ordindarias quanto em
circunstancias imprevistas, a populacdo seja devidamente orientada por meio de campanhas institucionais
e de utilidade publica. Assim, ainda que os servigos ndo sejam demandados de forma continua ou diaria,
mostra-se plenamente necessaria a formalizacdo do contrato, garantindo a Administragdo Publica a
disponibilidade e a pronta execucao dos servicos de publicidade e propaganda sempre que a necessidade

publica assim o exigir, de forma oportuna e conveniente.

3. DA CONTRATACAO DOS SERVICOS DE PUBLICIDADE E SEU FUNDAMENTO

3.1. A contratacdo de servigos publicitarios pela Administragdo Publica devera ser precedida de
correspondente processo licitatorio, sob pena de incorrerem as autoridades responsaveis, em infragoes
legais, inclusive decorrentes da pratica de atos de improbidade administrativa, além de outros.

3.2. A lei 12.232/2010, em seu artigo 1°. estabelece a obrigatoriedade da realizagdo de procedimentos
licitatérios nas contratagcdes pela administracdo publica de servicos de publicidade, que deverdo ser
prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no ambito da Unido, dos Estados, do
Distrito Federal e dos Municipios, ai abrangidos os 6rgdos do Poder Executivo, Legislativo e Judiciario,
bem como as pessoas da administracao indireta e todas as entidades controladas direta ou indiretamente
pela Unido, Estados e Municipios.

3.3. Os servigos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificagdo

técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°® 12.232/2010.

4. DA MODALIDADE DE CONCORRENCIA E DO CRITERIO DE JULGAMENTO
4.1. A adocdo da modalidade de Concorréncia fundamenta-se nas disposi¢des da Lei n°® 12.232/2010 e da
Lei n°® 14.133/2021.

4.2. A licitagdo sera realizada na modalidade Concorréncia, sob a forma presencial, adotando-se o critério
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de julgamento “Técnica e Preco”, em conformidade com a Lei n® 14.133/2021 e com a Lei n°® 12.232/2010,
justificando-se a forma presencial em razio das especificidades do objeto, que envolve a analise
detalhada de propostas técnicas complexas, incluindo planos de comunicacdo, pegas criativas e estratégias
publicitarias.

4.2.2. A realizacao presencial proporciona maior seguranga e transparéncia no exame e julgamento das
propostas, especialmente quanto a verificagdo da autoria, originalidade e sigilo das propostas técnicas,
aspectos essenciais nas contratacdes de servigos de publicidade. Além disso, permite melhor condugdo das
sessoes de apresentacdo, avaliagdo e eventual esclarecimento de duvidas pelos licitantes, contribuindo para
a lisura, isonomia e qualidade do processo licitatorio.

4.3. O critério de julgamento adotado serd o de “Técnica e Preco”, conforme previsto na Lei n° 12.232/2010
e na Lei n° 14.133/2021, com o objetivo de selecionar agéncia de publicidade e propaganda que possua
elevado nivel de qualificagdo técnica, compativel com as necessidades da Prefeitura de Formiga/MG, aliado
a apresentagdo de proposta de prego vantajosa e compativel com o mercado.

4.4. Consoante o disposto no § 1° do artigo 10 da Lei Federal n® 12.232/2010, as propostas técnicas
apresentadas pelos licitantes serdo analisadas e julgadas por uma Subcomissdo Técnica, constituida por 3
(trés) membros que deverdo ser formados em comunicagdo, publicidade ou marketing, ou que atuem em
uma dessas areas, sendo que 1/3 (um terco) deles ndo podera manter nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com o Municipio de Formiga/MG.

4.5. Considerando a natureza predominantemente intelectual dos servigos de publicidade, bem como as
diretrizes da Lei n°® 14.133/2021, serdo atribuidos os seguintes pesos para fins de julgamento:

- Nota Técnica (NT): peso 0,7

- Nota de Preco (NP): peso 0,3

5. ESTIMATIVA DE VALOR E DAS QUANTIDADES
5.1. O valor global estimado para esta contratagdo ¢ de R$ 850.000,00 (oitocentos e cinquenta mil reais).
Diante da necessidade apresentada, a descrigdo do objeto da demanda serd realizada conforme

especificagdes constantes na tabela a seguir:

ITEM DESCRICAO UNIDADE | QUANTIDADE

Servigos de publicidade que compreendem o estudo, planejamento, con-

01 |ceituacdo, concepc¢do, criacdo, execucdo interna, intermediacdo, super-
§40, pgao, §ao, ¢ i §a0, sup . Contrato de 12

. ~ C . e , Servigo

visdo da execugdo externa e distribuicao de agdes publicitarias aos vei- meses.

culos e demais meios de comunicagao.

5.2. Diferentemente dos servigos de natureza comum, que sdo constituidos por tarefas que podem ser

executadas mecanicamente ou segundo técnicas, protocolos e métodos pré-estabelecidos e conhecidos, para
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os quais caberia a modalidade pregdo em sua contratagao, os servicos de publicidade possuem uma natureza
intelectual, na medida em que a sua contratacdo envolve, basicamente, a expertise das agéncias de
propaganda na proposicao das solugdes publicitarias mais adequadas para atingimento dos objetivos de
comunicacdo estabelecidos em cada demanda.

5.3. Ademais, a Lei n° 12.232/2010 estabelece procedimento préprio para contratagdo de servigos de
publicidade, bem como define critérios de julgamento “Melhor Técnica” ou “Técnica e Preg¢o” a ser adotado,
os quais se materializam por meio da modalidade Concorréncia, sem margem de discricionariedade para o
o6rgao licitante.

5.4. De acordo com o art. 6° da Lei n° 12.232/2010, o instrumento convocatorio das licitagdes para
contratacdo de servicos de publicidade deve observar as exigéncias da Lei n® 8.666/1993 nado sendo, porém,
exigido um “or¢camento estimado em planilhas de quantitativos e precos unitarios”, conforme disposto no
inciso II do seu §2°, pela impossibilidade de que seja estimado previamente um quantitativo de produtos e
servicos a serem prestados no decorrer da execugao contratual, que dependem diretamente de cada solugao
publicitaria aprovada.

5.5. Os custos internos constantes da Tabela Referencial editada pela Federagdo Nacional das Agéncias de
Propaganda-FENAPRO, sdo reconhecidos como os Precos de Mercado para a regido abrangida pelo
Sindicato das Agéncias - SINAPRO/MG.

5.6. O or¢amento dos honorarios da agéncia sobre a producdo externa tomard por base o disposto nas
Normas-Padrao da Atividade Publicitaria.

5.7. O reajuste do valor ajustado, a rigor, se mostra incompativel com a formula adotada para a remuneragao
da contratada. A Aplicag¢do de percentual, tanto de honorarios, quanto de desconto, j& sobre readequacdes
periodicas, tanto pela tabela SINAPRO-MG, quanto pelo valor de marcado para os servigos de terceiros.
5.8. Na medida em que os valores da tabela aplicada sofram correcao, mantendo-se a incidéncia do mesmo
percentual de desconto inicialmente definido, automaticamente corrige-se o valor nominal a ser pago a
contratada, mantendo-se atual sua remuneragdo. Quanto aos honorarios, acontece o mesmo, a medida que
serd cobrado em cima do valor de mercado.

5.9. A Prefeitura se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou nao a totalidade do valor contratual.

6. DOTACAO ORCAMENTARIA

6.1. As despesas decorrentes desta licitagcdo correrdo por conta da seguinte dotagdo orgamentaria:
MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DE PUBLICACAO E DIVULGACAO -
01.001.04.131.0019.2046.3.3.90.39.00 - Outros Servigos de Terceiros — Pessoa Juridica.

6.2. Para a contratagdo do objeto desta licitagdo, ndo serdo utilizados recursos da Unido, somente recursos

proprios.
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7. DURACAO E VALOR DO CONTRATO

7.1. A duragdo inicial da presente contratacdo tera o periodo de 12 (doze) meses, o qual poderd ser
prorrogado, mediante acordo entre as partes, por iguais e sucessivos periodos, com vistas a obtengao de
precos e condigdes mais vantajosas para a Administragdo, respeitada a vigéncia maxima decenal, conforme
art. 107 da Lei 14.133/2021.

7.2. O contrato serd firmado no valor de R$ 850.000,00 (oitocentos e cinquenta mil reais). O valor
originalmente pactuado podera ser alterado mediante termo aditivo, observado o limite méximo de 25%

(vinte e cinco por cento), nos termos do art. 125 da Lei n°® 14.133/2021.

8. FISCALIZACAO E GESTAO DO CONTRATO

8.1. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as cldusulas avengadas e as
normas da Lei n® 14.133/2021 e cada parte respondera pelas consequéncias de sua inexecugdo total ou
parcial.

8.2. As comunicagdes entre o 6rgao ou entidade e a contratada devem ser realizadas por escrito sempre que

o ato exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletronica para esse fim.

8.3. Atendendo as exigéncias contidas no art.117 da Lei 14.133, de 2021 e ao Decreto Municipal 9.841 de
2023, sera designada a servidora Daysiane Gongalves Silva, pela autoridade competente, agente para acom-
panhar e fiscalizar a execugdo do Contrato, como representante da Administragdo, conforme portaria a ser

citada no respectivo edital.

8.4. A gestdo do contrato sera realizada pelo Chefe do Gabinete do Prefeito, cabendo a este o controle

administrativo/financeiro necessario ao pleno cumprimento deste.

9. DAS CONDICOES GERAIS PARA ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

9.1. A proposta técnica sera composta de um plano de comunicagdo publicitaria, pertinente as informagdes
expressas no BRIEFING (ANEXO I) e de um conjunto de informagdes referentes ao proponente.

9.2. Esse conjunto de informacdes sera composto de quesitos destinados a avaliar a capacidade de
atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para seus clientes.

9.3. A empresa devera elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos

a seguir:
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QUESITOS
Plano de Comunicagédo Publicitaria

Raciocinio Basico
Estratégia de Comunicacéo
Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e néo
midia

Capacidade de Atendimento

Repertorio

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao

9.4. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.
Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada
9.5. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser apresentado de acordo com a
seguinte formatagao:
a) Em papel tipo sulfite, A4 — com até 90 g/m?2 branco;
b) Caderno unico, orientagdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e
contracapa em papel sulfite branco, formato A4, branco e com até 90 g/m2;
c¢) Espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
d) Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
e) Espacamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre paragrafos,
titulos e subtitulos.
f) Alinhamento justificado do texto.
g) Texto e numeracdo de paginas em fonte “Arial”, cor “automatico”, corpol?2
(doze);
h) Numeracao em todas as paginas, em fonte Arial 12, pelo editor de textos, a partir
da primeira pagina interna, em algarismos arabicos, canto inferior direito;
9.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da relagcdo de pecas da
Ideia Criativa, estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ndo computadas nesse limite a capa e
contracapa € as paginas eventualmente utilizadas apenas para separacao dos quesitos.
9.7. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada, ndo podera ter informacao, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6 e de forma inequivoca, possibilite a identificagcdo de sua
autoria antes da abertura do Involucro n. 2.
9.8. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos quesitos Raciocinio Basico,

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser
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elaborado com base no Briefing, parte deste Termo de Referéncia, observadas as seguintes disposigoes:

9.8.1.Raciocinio Bésico: apresentagao pela licitante de diagnostico das necessidades de comunicagao

publicitaria do Municipio de Formiga/MG para enfrentar os desafios ou os problemas gerais e ou especifico,
de comunicacdo, sua compreensdo sobre o objeto da licitagdo e, principalmente, sobre os desafios ou os
problemas, gerais e ou especificos de comunicagao a serem enfrentados;

9.8.2. Estratégia de Comunicacao Publicitdria: apresentagao pela licitante das linhas gerais da proposta para

suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de comunicacdo a serem enfrentados e alcangar
os objetivos, gerais e especificos, de comunicagdo previstos no Briefing, compreendendo:
a) Explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugdo publicitaria;
b) Explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando
dizer e que meios de divulgagdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.
9.8.3.1deia-Criativa: apresentagdo pela licitante de campanha publicitiria, observadas as seguintes
disposigdes:
a) apresentar relagdo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a
execucdo da sua proposta de estratégia de comunicagao publicitaria, como previsto
no Edital, com comentarios sobre cada pega ¢ ou material. Essa relagao devera
relacionar as pecas ou material em dois blocos: o primeiro, com as pecas
corporificadas, com o limite de 10 pecas e o segundo, com as pecas nao
corporificadas, sem limite do numero de pegas.
b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 10 (dez) pecas como
exemplos para corporificar objetivamente sua proposta de solu¢cdo dos desafios ou
problemas, gerais e ou especificos, de comunicacdo, conforme explicitado na
estratégia de comunicagao publicitaria.

9.8.4. Estratégia de Midia e Nao Midia constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitara a justificard a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonincia com a estratégia de comunicacdo publicitaria por
ela sugerida e em funcdo da verba referencial indicada no Briefing sob a forma de
textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulagdo de plano de distribuicdo em que a licitante indicara todas as pecas e
ou material destinados a veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo, sob a forma de
textos, tabelas, graficos e planilhas, cujo valor estimado da campanha integral

simulada sera de R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais).
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9.8.5. Dessa simulagdo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de distribuicao das pecas e ou material;
b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgacao;
c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacao, separadamente por meios;
d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao e ou na execucao
técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacao;
e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;
f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produ¢ao de cada pega e ou
material de ndo midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribui¢do de cada peca e ou
material de ndo midia.;

Nessa simulacao:

a) os precos das inser¢des em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publica¢dao do Aviso de Licitacao;
b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacao, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65;
c¢) devem ser desconsiderados os custos internos € os honorarios sobre todos os
servigos de fornecedores.
d) para veiculos de comunicacao e divulgagdo que nao atuem com tabelas de pregos
publicas, mas que possam ser considerados como formas inovadoras de
comunicagdo (tais como midia programatica, trading desks e redes sociais) a
licitante devera informar o montante de investimento proposto a ser utilizado com
essas ferramentas no ambito de sua estratégia, assim como para o alcance dos
objetivos previamente estabelecidos, definindo em sua proposta quais métricas
serdo utilizadas para atingi-los (ex: true views, taxa de impressao, geracao de leads,
custo por alcance, cpc, cpe, custo por visualiza¢do de video, custo por curtida, entre
outros), para fins desta licitagdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo
da programac¢do de publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, Twitter,
Linkedin e Youtube, esta inserida no conceito de forma inovadora de comunicacgao.

9.8.6. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia ndo tém limitagdo quanto

ao numero de paginas.

Plano de Comunicagao Publicitaria — Via ldentificada

9.9. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pegas e ou material da
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Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via ndo identificada, com as seguintes especificidades:
I — Ter a identificagdo da licitante;
II — Ser datado;
IIT — Estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

9.10. A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em cadernos especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte Arial, tamanho
12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas
na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.
9.10.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos neste item podera ser editada em papel
A3 dobrado.
9.10.2. Nao ha limitacao de nimero de paginas para apresentacao da Capacidade de Atendimento.
9.10.3. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e outros
recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:
a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a
especifica¢do do inicio de atendimento de cada um deles;
b) a quantificacdo e a qualificagdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formagdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposi¢do da execug¢do do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, cria¢do, produgdo de radio, TV, cinema, internet, produ¢do grafica,
midia e atendimento.
¢) as instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicao
para a execu¢do do contrato;
d) a sistemadtica de atendimento e discriminard os prazos a serem praticados, em
condi¢des normais de trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na
elaboracdo de plano de midia;
e) a discriminag¢do das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdio e controle de midia que colocard
regularmente a disposi¢do do Anunciante, sem Onus adicionais, na vigéncia do

contrato.
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Repertodrio

9.11. A licitante devera apresentar os documentos, informagdes, pecas e material que constituem o
Repertdrio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte Arial, tamanho 12
pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas
na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

9.12. Os documentos e informagdes ¢ o caderno especifico mencionados no subitem precedente nio
poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da
abertura do Involucro n.2.

9.13. Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentacdo do Repertorio.

9.14. O Repertorio sera constituido de pegas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante.

9.15. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou material, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢ao ou distribuigao.

9.16. As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 01.01.2020.
9.17. Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou ndo.

9.18. Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que se propds a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producdo,
periodo de veiculagdo, exposicao e ou distribui¢do e, no caso de veiculagdo, a mencao de pelo menos um
veiculo que divulgou cada peca.

9.19. As pecas/material ndo podem se referir a trabalhos solicitados e ou aprovados pelo Municipio de

Formiga/MG.

Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacdo

9.20. A licitante deverd apresentar os documentos e informacdes que constituem os Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicag¢do em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

9.21. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente nao
poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da

abertura do Invélucro n. 2.
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9.22. A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solug¢des de problemas de Comunicagdo, cada um
com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas solugdes bem-sucedidas de problemas de
comunicacdo planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.
O Relato:
I — Seré elaborado pela licitante, em papel que a identifique;
IT — Devera ter nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante
responsavel por sua elaboragao;
IIT — Nao pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pelo
Municipio de Formiga/MG.
IV — Devera estar formalmente referendado pelo cliente.
9.23. A formalizacdo do referendo devera ser feita na Gltima pagina do Relato, na qual constardo o nome
empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fun¢do do signatario. As duas paginas do Relato deverao estar
assinadas pelo autor do referendo.
9.24. As agdes de que trata o subitem 9.20 devem ter sido implementadas a partir de 01.01.2020.
9.25. E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas/material, independentemente do meio de divulgagdo, do
tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:
I — As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, podendo integrar o
caderno especifico previsto no Edital ou ser apresentadas soltas;
IT — As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no Edital, em
papel A4 ou A3 dobrado ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverao ser
indicadas suas dimensdes originais;
III — para cada peca e ou material devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se propuseram resolver.
9.26. Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera equivalente

a metade da pontuagdo maxima prevista no Edital.

10. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

10.1. A Subcomissao Técnica prevista no Edital analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condi¢des estabelecidas no Edital € em seus anexos.

10.2. Serdo levados em conta pela Subcomissiao Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes
atributos da Proposta, em cada quesito.

10.3. Plano de Comunicag¢ao Publicitaria.

10.4. Raciocinio Bésico — a acuidade de compreensao:

a) das fungdes e do papel do Municipio de Formiga/MG nos contextos social,
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politico e econdmico;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do Municipio de
Formiga/MG com seus publicos;

¢) das caracteristicas do Municipio de Formiga/MG e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagdo publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao.

10.5. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos & natureza e a
qualificagao do Municipio de Formiga/MG e a seus desafios ou problemas, geral e
ou especifico, de comunicagao;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;

¢) ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacao
do Municipio de Formiga/MG com seus publicos;

d) a adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunica¢do publicitaria
proposta para a solugdo dos desafios ou dos problemas, geral e ou especifico, de

comunicagdo do Municipio de Formiga/MG.

10.6. Ideia Criativa
a) sua adequagdo aos desafios ou problema geral e ou especifico, de comunicagao
da Prefeitura do Municipio de Formiga/MG;
b) sua adequagao a estratégia de comunicag@o publicitaria sugerida pela licitante;
¢) sua adequacgao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta.

10.7. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de
publico prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

¢) A consisténcia do plano simulado de distribui¢ao das pecgas e/ou do material em
relagdo as duas alineas anteriores;

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicagdo proprios da Prefeitura Municipal;

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado
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de distribui¢ao das pegas e/ou do material.

10.8. Capacidade de Atendimento

a) O porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos
e servigos no mercado;
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;
¢) A adequacgdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposi¢ao na execucao do Contrato;
d) A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal e a licitante,
esquematizado na proposta;
e) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicacgdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocard regularmente a disposicdo da Prefeitura Municipal, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia do Contrato.

10.9. Repertdrio
a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propos a resolver;
b) A qualidade da execucdo e do acabamento da pega e/ou material.

10.10. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacio

a) A evidéncia de planejamento publicitério;

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucao;

c¢) A relevancia dos resultados apresentados;

d) A concatenacao logica da exposigdo.
10.11 A pontuagdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) e serd apurada segundo a metodologia a
seguir.

10.12. Aos quesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS PONTOS
Plano de Comunicagédo Publicitaria, sendo: 65
Raciocinio Basico 10 pontos
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria 20 pontos
Ideia Criativa 20 pontos
Estratégia de Midia e Ndo Midia 15 pontos
Capacidade de Atendimento 15
Repertério 10
Relatos de Solugoes de Problemas de 10
Comunicagao

Pontuagdao maxima total 100

10.13. A pontuagdo do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos de cada membro da

Subcomissao Técnica.
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10.14. A pontuacao de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
10.15. Sera considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta Técnica a licitante que

obtiver a maior nota.

11. VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

11.1 As Propostas de Precos das licitantes classificas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas

quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas no Edital e em seus anexos.

11.2. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que

contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

11.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Proposta de Precos da licitante, ressalvado que,

nos termos do artigo 59, inciso III da Lei 14.133/21 néo sera aceito:
a) desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relagdo aos pregos previstos na
Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Minas Gerais a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos
executados pela licitante, referentes;
b) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre
os precos de servigos especializados prestados por fornecedores referentes ao
planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avalia¢ao e de
geragdo de conhecimento pertinentes a execu¢ao do contrato;
c) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre
os precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a
criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias;
d) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre
os precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a
producado e a execugdo técnica de peca e ou material.
e) percentual de remuneragao superior a 20% (vinte por cento) incidente sobre
veiculagdo de midia digital intermediada pela licitante, que ndo lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido por esses veiculos de divulgagao.

11.4. Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos € o expresso por extenso, a Comissao de

Licitagdes considerara o prego por extenso.
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12. CONDICOES DE PARTICIPACAO

12.1. Poderao participar da Concorréncia agéncias de propaganda que atendam as condi¢des do Edital e
apresentem os documentos nele exigidos.

12.2. Nao poderdo participar, direta ou indiretamente, da licitagdo:

a) empresas cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel com o objeto do Edital;

b) empresas que se encontrem em processo de dissolugdo, fusdo, cisao ou incorporagao;

¢) em regime de consodrcio, qualquer que seja sua forma de constituicdo, e empresas controladas, coligadas,
interligadas ou subsididrias entre si;

d) empresas que tenham sdcios, gerentes ou responsaveis técnicos que sejam servidores ou dirigentes de
6rgdo ou entidade da Administragdo Publica Municipal de Formiga/MG;

e) suspensa de participar de licitagdo e impedidas de contratar com o Municipio de Formiga/MG durante o
prazo da san¢do aplicada;

f) declaradas inidoneas para licitar com a Administragdo Publica, direta e indireta, federal, estadual ou
municipal, enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a
reabilitagdo.

g) sociedades estrangeiras nao autorizadas a funcionar no Pais;

h) empresas integrantes de um mesmo grupo econdmico, assim entendidas aquelas que tenham diretores e
ou sOcios comuns.

12.3. DA SUBCONTRATACAOQO

E vedada a subcontratagio, cessdo ou transferéncia no todo ou em parte do objeto licitado.

13. OBRIGACOES DA CONTRATADA:

13.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas no contrato ou dele decorrentes:
13.1.1. Operar como organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

13.1.2. Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagdo de
fornecedores de servigos especializados e veiculos — todos os servigos relacionados com o objeto do
contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pela CONTRATANTE.

13.1.3. Utilizar, na elaboracao dos servigos objeto do contrato, os profissionais indicados na Proposta
Técnica da Concorréncia que deu origem a este ajuste, para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento, admitida sua substituicao por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante
comunicacao formal a CONTRATANTE.

13.1.4. Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢gdes nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores e veiculos e transferir 8 CONTRATANTE as vantagens obtidas.

13.1.4.1. Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de tempos e ou
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espacos publicitarios diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos
e as bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagcdes que tenham sido concedidos por veiculo de
divulgacado.
13.1.4.2. O desconto de antecipacdao de pagamento serd igualmente transferido 8 CONTRATANTE, caso
esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.
13.1.4.3. A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses
da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que os
oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas
e dados técnicos comprovados.
13.1.4.3.1. O desrespeito ao disposto no subitem 13.1.4.3 constituird grave viola¢do aos deveres contratuais
por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado o
comportamento injustificado, implicard a aplicagdo das sanc¢des previstas neste termo.
13.1.5. Negociar sempre as melhores condigdes de preco, no tocante aos direitos patrimoniais sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre
obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pegas publicitarias da CONTRATANTE.
13.1.6. Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens ou servigos especializados a
CONTRATANTE:
I - fazer cotagdes prévias de precos para todos os servigos a serem prestados por
fornecedores;
IT - exigir do fornecedor que constem a cotagdo dos produtos ou servigos que a
compdem, seus pre¢os unitarios e totais e, sempre que necessario, o detalhamento
de suas especificagdes;
Il - a cotagdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a
identificacdo do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone,
entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF)
e assinatura do responsavel pela cotacdo;
IV - juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor esta inscrito — e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou
sede, pertinentes ao seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser
fornecido.
13.1.6.1. Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento)
do valor global do contrato, a CONTRATADA coletard orcamentos de fornecedores em envelopes fechados,

que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE.
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13.1.6.3. Se nao houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacdes, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisao do Fiscal do contrato.
13.1.6.4. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:
a) supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela
CONTRATADA quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou
inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato;
b) realizar cotacdo de pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento
de bens ou servicos, independentemente de valor.
13.1.6.5. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servicos especializados acerca
das condigdes estabelecidas para a reutilizagdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante
aos direitos patrimoniais de autor € conexos.
13.1.6.6. As disposic¢des dos subitens 13.1.6 a 13.1.6.4 ndo se aplicam a compra de midia.
13.1.7. Submeter a contratagdo de fornecedores, para a execugdo de servigos objeto do contrato, a prévia e
expressa anuéncia da CONTRATANTE.
13.1.7.1. E vedada a cotagdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servigos especializados de
empresas em que:
I - um mesmo sécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em
um mesmo procedimento;
IT - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societaria ou
vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.
13.1.8. Obter a aprovagdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com bens e
servigos especializados prestados por fornecedores, veiculagdo e qualquer outra relacionada ao contrato.
13.1.8.1. A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos, por
ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido por ela expressamente
autorizada.
13.1.9. Apresentar a CONTRATANTE, para aprovagado do Plano de Midia de cada campanha ou acdo, relagao
dos meios, pragas e veiculos dos quais serd possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio de
checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.
13.1.10. Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 13.1.9, estudo prévio sobre os meios,
pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio de checagem de
veiculacdo a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade,
com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°® 12.232/2010.

13.1.10.1. O estudo de que trata o subitem 13.1.10. deve levar em conta os meios, pragas e veiculos
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habitualmente programados nos esfor¢os de comunicagdo da CONTRATANTE, com vistas a realizagao de
negociagao global entre as partes sobre o que seja oneroso € o que seja suportavel para a CONTRATADA.
13.1.10.1.1. O resultado da negociagdo global entre as partes prevista no subitem 13.1.10.1 vigera para os
planos de midia que vierem a ser aprovados em até 6 (seis) meses da data de assinatura do contrato.
13.1.10.1.2. Os servigos de afericao e auditoria de midia, sera de responsabilidade da contratada, devendo
ser apresentado sob forma de Relatério de Checagem de Veiculagdo, ndo gerando quaisquer 6nus para a
CONTRATANTE. Devendo, na impossibilidade apresentar uma declaragdo de que efetivamente foi
veiculado nas midias, sob as penas da lei.
13.1.10.1.3. Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo mencionado
no subitem 13.1.10, a CONTRATANTE solicitara novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, podera
efetuar nova negociagao global e determinar seu novo periodo de vigéncia.
13.1.11. Encaminhar imediatamente ap6s a producdo dos servigos, para constituir o acervo da
CONTRATANTE, sem Onus para esta:
a) TV e Cinema: copias em Betacam e/ou arquivos digitais;
b) internet: copias em arquivos digitais;
¢) Radio: copias em arquivos digitais;
d) Midia impressas e material publicitario: copias digitais.
13.1.12. Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apos a extingdo do contrato, acervo
comprobatorio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas e ou material produzidos,
independentemente do disposto no subitem 13.1.11.
13.1.13. Orientar a produgdo e a impressao das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.
13.1.13.1. O material a ser utilizado na distribuicdo s6 serd definido apds sua aprovagdo pela
CONTRATANTE e sua reprodugdo dar-se-a a partir das pecas mencionadas no subitem 13.1.13.
13.1.14. Entregar 8 CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatorio das despesas de
producdo e veiculacdo autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em andamento, estes com 0s
dados mais relevantes para avaliacdo de seu estagio.
13.1.15. Registrar em relatorios de atendimento todas as reunides e telefonemas de servigo entre a
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e
também para que ambos tomem as providéncias necessdrias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.
13.1.15.1. Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE até o prazo
maximo de 2 (dois) dias uteis apos a realizagdao do contato.
13.1.15.2. Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitard a

necessdaria corre¢do, no prazo maximo de 3 (trés) dias uteis, a contar da data do recebimento do respectivo
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relatorio.

13.1.16. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupgcdes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as
obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos
servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou
por fornecedores e veiculos por ela contratados.

13.1.17. Nao divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servicos objeto do contrato, que envolvam o
nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

13.1.18. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

13.1.19. Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacdo financeira.
13.1.20. Manter, durante a execucdo do contrato, todas as condi¢cdes de habilitacdo exigidas na
Concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificagao de qualificagdo técnica de funcionamento
de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n° 12.232/2010 e certificado de qualificagdo técnica de
funcionamento, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP).

13.1.21. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais ¢ municipais pertinentes e responsabilizar-se
por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a
legislacdo estrangeira com relagdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

13.1.22. Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando for o caso,
com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

13.1.23. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto
do contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos
e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

13.1.24. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos recolhimentos
de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servi¢os contratados.

13.1.25. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagao de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdencidrios e fiscais.

13.1.26. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.
13.1.27. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que
lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacio da CONTRATANTE.

13.1.28. Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos decorrentes

de sua demora, omissdo ou erro, na condugdo dos servigos de sua responsabilidade, na veiculacdo de



r

r i-‘_-& Deus no comando. Confianga no trabalho!
b [T GESTAQ 20252028

PREFEITURA DE PREFEITURA MUNICIPAL DE FORMIGA

orﬂ'\.lgaI GABINETE DO PREFEITO

“Casa do Engenheiro”- Alameda Chico Goido, s/n, Santa Teresa.
Formiga/MG — CEP: 35576-115.

publicidade ou em quaisquer servigos objeto do contrato.

13.1.29. Responsabilizar-se por quaisquer Onus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdao de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

13.1.30. Responsabilizar-se pelo onus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos € ou contratados, bem
como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por for¢a de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

13.1.30.1. Se houver agao trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessdrias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicagdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, nao o conseguindo, se houver
condenacao, reembolsard a CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro
do prazo improrrogédvel de 10 (dez) dias tteis a contar da data do efetivo pagamento.

13.1.31. Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecdo a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto do
contrato.

13.1.32. O contratado deverd manter, durante toda sua execu¢do, em compatibilidade com as obrigacdes
por ele assumidas, todas as condi¢des exigidas para a habilitacdo na licitagdo, conforme previsto no artigo
92, inciso XVI, da Lei 14.133 de 2021.

13.1.33. Cumprir as exigéncias de reserva de cargos prevista em Lei, bem como em outras normas
especificas, para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social e para aprendiz, conforme
previsto no artigo 92, inciso XVII, da Lei 14.133 de 2021.

13.2. A Contratada devera adotar praticas de sustentabilidade ambiental, incluindo, mas nao se limitando a:
uso racional de recursos naturais; otimizagdao de materiais e insumos; redu¢do de desperdicios; destinacao
ambientalmente adequada de residuos; bem como a implementacdo de medidas que contribuam para a

mitigacdo de impactos ambientais e a redugdo das emissdes de poluentes.

14. OBRIGACOES DA CONTRATANTE

14.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste termo ou dele

decorrentes:
a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;
b) comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos
servigos, excetuados os entendimentos orais, determinados pela urgéncia, que

deverao ser confirmados por escrito no prazo de 24 (vinte e quatro) horas uteis.
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c) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e
informacodes que se fizerem necessarios a execugao dos servigos;
d) verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorarios
devidos 8 CONTRATADA e as condigdes de contratagdo de fornecedores de bens
e servicos especializados pela CONTRATADA;
e) proporcionar condigdes para a boa execucao dos servigos;
f) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas na execugdo do contrato;
g) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.
14.2. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na Concorréncia de que deu origem ao contrato podera ou ndo vir a ser produzida

e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

15. REMUNERACAO

15.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA serad remunerada e ressarcida conforme disposto, nao
sendo aceito:

15.1.1. Desconto inferior a 60% (sessenta por cento) em relacio aos pregos previstos na tabela do Sindicato
das Agéncias de Propaganda de Minas Gerais, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos
executados pela licitante, referentes a pecas e ou material cuja distribuicao ndo lhe proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

15.1.2. Percentual de honorarios superior a 4% (quatro por cento), incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execucao do contrato;

15.1.3. Percentual de honorarios superior a 4% (quatro por cento), incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias;

15.1.4. Percentual de honorarios superior a 7% (sete por cento), incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producao e a execugao técnica de pega e ou material
cuja distribui¢cdo nao proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

15.1.4.1. Os layouts, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados pela CONTRATADA.

1.1.4.2. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha detalhada
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com os valores previstos na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Minas
Gerais e com os pregos correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no
subitem 15.1.1, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada por
ele.
15.2. Os honorarios de que tratam os subitens 15.1.1 a 15.1.4 serdo calculados sobre o prego efetivamente
faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.
15.3. ACONTRATADA nio faré jus a:
a) honorarios ou a qualquer outra remuneragao sobre os custos de servigos prestados
por fornecedores referentes a produgao de pegas e materiais cuja distribuicao
proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;
b) nenhuma remunera¢do ou desconto de agéncia quando da utilizagdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos
por veiculos de divulgagdo, em qualquer acdo publicitéria pertinente a este contrato.
15.4. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de
fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva responsabilidade.
15.5. As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse da

CONTRATANTE, quando da renovagao.

16. DESCONTO DE AGENCIA
16.1. Além da remuneracdo prevista no item 15 deste Termo de Referéncia, a CONTRATADA far4 jus ao

desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacao, em conformidade com o art. 11 da Lei n°
4.680/1965.

16.1.1. O desconto de que trata o subitem precedente ¢ concedido & CONTRATADA pela concepcao,
execucao e ou distribui¢do de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19
da Lein® 12.232/2010.

17. DIREITOS AUTORAIS

17.1. ACONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias (incluidos os
estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus
empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

17.1.1. O valor dessa cessao ¢ considerado incluido nas modalidades de remuneragao definidas neste termo.
17.1.2. ACONTRATANTE poder4, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de terceiros,

durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus
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empregados e prepostos.

18. LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS
18.1. Para a liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados pela
CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:
I - Nota Fiscal de Servigos Eletronica [NFS-¢], da qual constard o numero do
contrato e as informagdes para crédito em conta corrente: Nome e nimero do Banco,
nome e nimero da Agéncia e nimero da Conta, bem como toda a documentagao
fiscal que demonstrem a regularidade com o municipio, estado e governo federal.
IT - A primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo;
IT - Os documentos de comprovagao da veiculagdo, da execucdo dos servigos e,
quando for o caso, do comprovante de sua entrega.
18.1.1. Os documentos de cobranca e demais informacdes necessarias a comprovagdo da execugdo e entrega
dos servicos para a liquidacdo e pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a
CONTRATANTE, no seguinte endereco eletronico: comunicacao.adm@gmail.com.
18.1.2. O Gestor/Fiscal do contrato somente atestara a prestacao dos servigos e liberara os documentos para
pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condigdes pactuadas.
18.3. A liquidagdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:
I - servigos executados pela CONTRATADA:
a) intermediacdo e supervisdo de servigos especializados prestados por
fornecedores: apresentacdao dos documentos de cobranca;
b) execucao de servicos internos: apresentacdo dos documentos de cobranga;
IT - servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagao:
a) producao e execugdo técnica de peca e ou material: apresentacdo dos documentos
de cobranga;
b) planejamento e execucao de pesquisas € de outros instrumentos de avaliacdo e
de geragdo de conhecimento pertinentes a execucdo deste contrato: apresentacao
dos documentos de cobranga;
¢) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias;
d) veiculacdo: demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos,

da indica¢do dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercao e,
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sempre que possivel, do respectivo relatorio de checagem, a cargo de empresa
independente.
18.2.1. As despesas com distribuicdo de pecas e material de ndo midia executada por fornecedores de
servigos especializados terdo o tratamento previsto na alinea ‘a’ do inciso II do subitem 18.2.
18.2.2. Na ocorréncia de falha local em uma programagdo em midia eletronica, rede local, além das
providéncias previstas na alinea ‘d’ do inciso II do subitem 18.2 a CONTRATADA devera apresentar
documento do veiculo com a descri¢do da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagao.
18.2.3. Os pregos de tabela de cada inser¢do e os descontos negociados, de que trata o art. 15 da Lei n°
12.232/2010, serao conferidos e atestados pelo Fiscal, por ocasido da apresentacao do Plano de Midia pela
CONTRATADA a CONTRATANTE.
18.3. No tocante a veiculacdo, além do previsto na alinea ‘d’ do inciso II do subitem 19.2,a CONTRATADA
fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:
I - Revista: exemplar original;
IT - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as
informagdes sobre periodo ou data de circulagdo, nome do Jornal e praga;
IIT - demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, se ndo restar demonstrada, perante a CONTRATANTE, a
impossibilidade de fazé-lo.
18.4. Nos casos em que restar demonstrada, a impossibilidade de obter o relatorio de checagem, a cargo de
empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:
I - TV, Rédio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculacdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) e declaragdo de
execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responséavel
pela declaragao, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario
da veiculagao;
I.1) como alternativa ao procedimento previsto no inciso I, a CONTRATADA
podera apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) em que
figure a declaragdo prevista no inciso I deste subitem, na frente ou no verso
desse documento, mediante impressao eletronica ou a carimbo, desde que
essa declaracdo seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha

todas as informagdes previstas no inciso I deste subitem.
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1.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos I e 1.1
deste subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaragao de execugao,
sob as penas do art. 299 do Coédigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa
que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracao, local, data, nome do programa (quando for o
caso), dia e horario da veiculagao.

IT - Midia Exterior:
II.1 - Midia Out Off Home: relatorio de exibi¢ao fornecido pela empresa que
veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagao, local
e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de
execucao, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial ¢ CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracao;
I1.2 - Midia Digital Out Off Home: relatério de exibigao, datado e assinado,
fornecido pela empresa que veiculou a peca, de que devem constar fotos por
amostragem, identificacdo do local da veiculag¢do, quantidade de insercdes,
nome da campanha, periodo de veiculacdo, acompanhado de declaracao de
execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracao;
I1.3 - Carro de Som: relatorio de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela
empresa que veiculou a pega, com relatorio de GPS e fotos de todos os carros
contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a acdo foi
realizada, acompanhado de declaracao de execuc¢do, sob as penas do art. 299
do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacao,
da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

III - Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as

pecas, preferencialmente com o print da tela.

18.4.1. As formas de comprovagdo de veiculagdo em midias ndo previstas nos incisos I, II e III do subitem

18.4, serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da aprovagdo do respectivo Plano de



PREFEITURA DE PREFEITURA MUNICIPAL DE FORMIGA

orﬂ'\.lgaI GABINETE DO PREFEITO

“Casa do Engenheiro”- Alameda Chico Goido, s/n, Santa Teresa.
Formiga/MG — CEP: 35576-115.

Bl Deus no comando. Confiang¢a no trabalho!
= GESTAQ 20252028

Midia.

18.5.1. ACONTRATADA devera apresentar, conforme o caso, Certificado de Regularidade de Situagao do
Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, Certiddo Negativa de faléncia, concordata e recuperagdo
judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede fiscal da pessoa juridica, Certiddo Negativa
Correcional - Entes Privados (¢ePAD, CGU-PJ, CEIS, CNEP e CEPIM), Certidao Negativa de Débito junto
a Previdéncia Social — CND conjunta com a Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos
Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da
Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certidoes negativas de débitos expedidas por 6rgdos das
Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio, se:

I - ndo estiver cadastrada no SICAF;

IT - se sua situagdo no SICAF apresentar documentacdo obrigatdria vencida.
18.5.1.1. Em qualquer das situagdes previstas no subitem 18.5.1, a CONTRATADA devera apresentar ainda
a Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

18.6. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagao de cobranca, a CONTRATANTE, a seu juizo,
podera devolvé-la, para as devidas corregdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.
18.6.1. Na hipotese de devolucdo, a documentacdo sera considerada como nao apresentada, para fins de
atendimento das condi¢des contratuais.

18.7. A CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentagao
habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

18.8. ACONTRATANTE nao pagarad nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que lhe venha
a ser cobrado diretamente por terceiros.

18.9. Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de servicos especializados e a
veiculos e demais meios de divulgacio em até 15 (quinze) dias apds o recebimento da ordem bancaria
da CONTRATANTE pela agéncia bancaria pagadora.

18.9.1. A CONTRATADA informard a CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e veiculos a
cada ordem bancaria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhara relatorio até o décimo
quinto dia de cada més com a consolidacdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.
18.9.1.1. Os dados e formato dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, e os relatdrios deverdo
conter pelos menos as seguintes informagdes: data do pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento
da CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

18.9.2. O ndo cumprimento do disposto nos subitens 18.9 e 18.9.1 ou a falta de apresentacao de justificativa
plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensdo da liquidacdo das despesas

da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.
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18.9.2.1. Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificagdo da
CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugdo contratual por parte da CONTRATADA.

18.9.2.2. Caracterizada a inexecucdo contratual pelos motivos expressos no subitem 18.9.2, a
CONTRATANTE, podera optar pela rescisdo deste contrato e ou, em carater excepcional, liquidar despesas
e efetuar os respectivos pagamentos diretamente ao fornecedor de servigos especializados ou ao veiculo,
conforme o caso.

18.9.2.3. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com regularidade pelos servicos
prestados e pela venda de tempos e ou espacos, a CONTRATANTE podera instituir procedimento
alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores
correspondentes aos fornecedores e veiculos, em operagdes bancarias concomitantes.

18.9.3. Os eventuais encargos financeiros, processuais ¢ outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento serdao de sua exclusiva responsabilidade.

18.10. ACONTRATANTE, na condicao de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos tributos e
contribuicdes a que esteja obrigada pela legislagdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que

efetuar.

19. CONDICOES E PRAZOS DE PAGAMENTO

19.1. O pagamento decorrente da concretizacio do objeto do processo sera efetuado pela Tesouraria
Municipal, por processo legal, em até 15 (quinze) dias apos o recebimento da Nota Fiscal / Fatura

corretamente.

19.2. Os pagamentos a CONTRATADA somente serdo realizados mediante a efetiva execugdo do objeto
nas condi¢des estabelecidas, que sera comprovado por meio de atestacdo no documento fiscal correspon-

dente pela secretaria requisitante.

19.3. A Nota Fiscal / Fatura devera ser emitida pela CONTRATADA em inteira conformidade com as exi-

géncias legais e contratuais, especialmente as de natureza fiscal.

19.4. O Fiscal do contrato e/ou a Secretaria de Fazenda no Setor de Contabilidade, identificando qualquer
divergéncia na Nota Fiscal / Fatura, devera devolvé-la a CONTRATADA para que sejam feitas as corregoes
necessarias, sendo que o prazo estipulado serd contado somente a partir da reapresentacdo do documento,

desde que devidamente sanado o vicio.

19.5. O pagamento devido pelo CONTRATANTE ser4 efetuado por meio de deposito em Conta Bancaria
a ser informada pela CONTRATADA.

19.6. Nenhum pagamento serd efetuado enquanto estiver pendente de liquidagdo qualquer obrigagdo por
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parte da CONTRATADA, sem que isso gere direito a alteracao de pregos, corre¢ao monetaria, compensagao

financeira ou paralisagdo da execugao dos servigos.

19.7. Todo pagamento que vier a ser considerado contratualmente indevido serd objeto de ajuste nos pa-
gamentos futuros ou cobrados da CONTRATADA.
19.8. As notas fiscais deverdo ser emitidas observando as regras de reten¢do dispostas na Instrucao

Normativa RFB n° 1234 de 11 de janeiro de 2012 e Decreto Municipal n° 9961 de 05 de maio de 2023.

20. GARANTIA

20.1. A CONTRATADA, no prazo de 30 (trinta) dias uteis, contados a partir da data de assinatura deste

contrato, prestara garantia de cumprimento das obrigagdes contratuais, no valor correspondente a 5% (cinco

por cento) do valor do contrato.

20.2. Cabera a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 96 da Lei n® 14.133/2021:
I - caucdo em dinheiro ou em titulos da divida publica emitidos sob a forma
escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacdo e de custodia
autorizado pelo Banco Central do Brasil, e avaliados por seus valores econdmicos,
conforme definido pelo Ministério da Economia;

II - seguro-garantia;

Il - fianca bancaria emitida por banco ou institui¢do financeira devidamente
autorizada a operar no Pais pelo Banco Central do Brasil.

IV - titulo de e capitalizagdo custeado por pagamento Unico, com resgate pelo valor
total. (Incluido pela Lei n°14.770, de 2023).

20.3. Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancéria que contenham clausulas contrarias aos

interesses da CONTRATANTE.

20.4. Sem prejuizo das sancdes previstas na Lei e neste termo, a ndo prestagdo da garantia exigida implicara

sua imediata rescisao.

20.5. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigacdo

vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva

reposicdo, no prazo maximo de 30 (trinta) dias uteis, contados da data do recebimento da notificacao da

CONTRATANTE.

20.6. Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a complementagdo

da garantia no prazo maximo de 30 (trinta) dias tUteis, contados da data do recebimento da notificagdo da

CONTRATANTE.

20.7. A garantia, ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de 30
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(trinta) dias tteis apds o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificacdo, por seu Fiscal,
de que os servigos foram realizados a contento e desde que tenham sido cumpridas todas as obrigagdes aqui
assumidas.

20.8. A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, podera ser admitida a
substitui¢do da garantia, observadas as modalidades previstas no subitem 20.2.

20.8.1. Aceita pela CONTRATANTE, a substitui¢do da garantia sera registrada no processo administrativo

por meio de apostilamento.

21. PENALIDADES
21.1. A licitante ou contratada que descumprir quaisquer das clausulas do futuro edital, conforme
disposi¢des do artigo 155 da Lei n°® 14.133/2021 ou do instrumento contratual ficara sujeita as penalidades
previstas no artigo 156 e seguintes da Lei n® 14.133/2021
21.1.1. A licitante ou o contratado seré responsabilizado administrativamente pelas seguintes infragdes:
I — Dar causa a inexecugao parcial do contrato;
II — Dar causa a inexecucdo parcial do contrato que cause grave dano a
Administragdo, ao funcionamento dos servi¢os publicos ou ao interesse coletivo;
III — dar causa a inexecucao total do contrato;
IV — Deixar de entregar a documentagdo exigida para o certame;
V — Nao manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente
devidamente justificado;
VI — Nao celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacdo exigida para a
contrata¢ao, quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;
VII — ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto da licitagdo, sem
motivo justificado;
VIII — apresentar declaracdo ou documentacdo falsa exigida para o certame ou
prestar declaragdo falsa durante a licitagdo ou a execucao do contrato;
IX — Fraudar a licitacao ou praticar ato fraudulento na execugdo do contrato;
X — Comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
XI — praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacdo;
XII — praticar ato lesivo previsto no artigo 5° da Lei n. 12.846/2013.
21.2.1. A sancdo de adverténcia sera aplicada exclusivamente pela infracdo administrativa de dar causa a
inexecucao parcial do contrato.
21.2.2. A sancdo de multa, serd de no minimo 0,5% (meio por cento) e no maximo de 30-% (trinta por cento)

do valor do contrato licitado ou celebrado com contratagdo direta, aplicavel ao responsavel pelas infragdes
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constantes do artigo 155 da Lei n® 14.133/2021.

21.2.3. A sancdao de impedimento de licitar e contratar sera aplicada ao responsavel pelas infragdes
administrativas de dar causa a inexecugdo parcial do contrato que cause grave dano a administracao; de dar
causa a inexecugao total do contrato; de deixar de entregar a documentagdo exigida para o certame; de nao
manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado; de ndo celebrar o
contrato ou ndo entregar a documentacao exigida para a contratagdo, quando convocado dentro do prazo de
validade de sua proposta e de ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto da licitagdo sem
motivo justificado.

21.2.4. A aplicagdo das sangdes previstas no artigo 156 da Lei n° 14.133/2021 nao exclui a obrigacao de
reparacdo integral do dano causado a Administra¢do Publica.

21.3. Na aplicacdo das sangdes previstas no artigo 156 da Lei n® 14.133/2021 sera facultada defesa ao

interessado nos prazos e condigdes especificadas no artigo 157 da mesma lei.

22. DO DESENVOLVIMENTO LOCAL
Com o objetivo de realizar a promog¢do do desenvolvimento econdmico e social local, em

conformidade com o disposto nos art. 47 e art. 48, inciso Il e § 3° da Lei Complementar n°® 123/2006
(Redagdo dada pela Lei Complementar n® 147, de 2014), neste Termo estabelece que, sempre que possivel,
sera dada preferéncia a microempresas e empresas de pequeno porte, MEIs e sociedades cooperativas,
sediadas no municipio , especialmente se o objeto da licitagdo envolver produtos ou servi¢os de natureza
local desde que atendidos integralmente os requisitos técnicos e legais exigidos no presente processo
licitatorio.
“Art. 47. Nas contratagoes publicas da administra¢do direta e indireta,
autdarquica e fundacional, federal, estadual e municipal, devera ser concedido
tratamento diferenciado e simplificado para as microempresas e empresas de
pequeno porte objetivando a promogdo do desenvolvimento economico e social
no ambito municipal e regional, a amplia¢do da eficiéncia das politicas publicas
e o incentivo a inovagdo tecnologica. (Redagdo dada pela Lei Complementar n®
147, de 2014) (Vide Lei n°14.133, de 2021.
Paragrafo unico. No que diz respeito as compras publicas, enquanto ndo
sobrevier legislacdo estadual, municipal ou regulamento especifico de cada
orgdo mais favordvel a microempresa e empresa de pequeno porte, aplica-se a
legislagdo federal. (Incluido pela Lei Complementar n° 147, de 2014)”
Art. 48. Para o cumprimento do disposto no art. 47 desta Lei Complementar, a

administragdo publica: (Redagdo dada pela Lei Complementar n® 147, de 2014)
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(Vide Lei n®14.133, de 2021.

Il - podera, em relagdo aos processos licitatorios destinados a aquisi¢do de
obras e servigos, exigir dos licitantes a subcontrata¢do de microempresa ou
empresa de pequeno porte;

$ 3% Os beneficios referidos no caput deste artigo poderdo, justificadamente,
estabelecer a prioridade de contratagdo para as microempresas e empresas de
pequeno porte sediadas local ou regionalmente, até o limite de 10% (dez por
cento) do melhor prego valido. *’

Sera promovida preferéncia na contratacao de fornecedores locais, considerando-se o incentivo ao
desenvolvimento dos micros, pequenos e médios agentes economicos. Trata-se de uma interven¢do do
Municipio no dominio econdmico que tem como objetivo estimular e aumentar a producao, defender os
interesses do povo possibilitando a justica e solidariedade social.

Esta preferéncia referente as microempresas, empresas de pequeno porte, MEI’s e sociedades
cooperativas, sediadas no Municipio de Formiga/MG, visa fomentar o desenvolvimento econdmico local,
garantindo maior participacdo das empresas locais e promovendo a geracdo de emprego ¢ renda no
municipio.

A preferéncia serd exercida por meio de critérios técnicos ou reducdo de preco, priorizando a
contratagao de microempresas ¢ empresas de pequeno porte, MEI’s e sociedades cooperativas sediadas
no Municipio de Formiga/MG, considerando ofertas apresentadas que sejam iguais ou até 10% (dez por
cento) superiores ao melhor preco valido, nos termos do artigo 13, inciso I, do Decreto Municipal de
Formiga/MG n° 10.805/25 e nos moldes dos artigos 47 e 48, §3° da Lei Complementar 123/2006.

“Art. 13. Para a aplicagdo dos beneficios previstos podera, de acordo com o art.
47, caput, da Lei Complementar Federal n° 123/2006, ser concedida,
Jjustificadamente, prioridade de contrata¢do de microempresas e empresas de
pequeno porte sediadas local até o limite de 10% (dez por cento) do melhor
preco valido, nos seguintes termos.
I- aplica-se o disposto neste inciso nas situagoes em que as ofertas apresentadas
pelas microempresas e empresas de pequeno porte sediadas local ou
regionalmente sejam iguais ou até 10% (dez por cento) superiores ao melhor
preco valido.”
Tal medida visa estimular a economia local, fortalecer o empreendedorismo e reduzir custos logisticos
€ operacionais, sem prejuizo a competitividade, a isonomia entre os participantes e a selecdo da proposta

mais vantajosa para a Administracdo Publica.
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23. CONDICOES GERAIS

23.1. Para consulta e conhecimento dos interessados, o protocolo do Edital permanecera afixado no quadro
de aviso localizado na Rua Bardo de Piumhi, n° 92 A (1° andar), Centro — Formiga/MG, cuja cdpia podera
ser obtida através do site www.formiga.mg.gov.br, ou através de requerimento dirigido a Diretoria de
Compras Publicas, na Rua Barao de Piumhi 92 A (2° Andar) - Centro - Formiga—MG.

23.2. O procedimento licitatorio que dele resultar obedecera integralmente as Leis 12.232 de 29 de abril de
2010 e 14.133 de abril 2021, bem como o Decreto Municipal n° 9.841, de 24 de janeiro de 2023 e demais
legislagdes aplicaveis e, ainda, de acordo com as condigdes estabelecidas neste termo de referéncia, nos
seus anexos ¢ no futuro Edital.

23.3. O futuro edital sera disponibilizado no endereco eletrénico www.formiga.mg.gov.br ou podendo ser

solicitado pelo e-mail pregoeirospmformiga@agmail.com.

Formiga, 28 de maio de 2026.

Tatiane Aparecida Silva

Responsavel por compras

Maria Carolina de Oliveira Valadao

Diretora de Comunicagao

Florence Belo Sidney
Chefe de Gabinete
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ANEXO I

BRIEFING

1-INTRODUCAO

1.1. O presente Briefing consiste de informacgdes e instrugdes destinadas as agéncias de publicidade que se
interessem em participar do procedimento licitatdrio, modalidade Concorréncia, do tipo “Técnica e Prego”
para a contratacao de servigos de comunicagdo publicitaria a serem prestados ao Municipio de Formiga.
1.2. Dentro dos principios que o Municipio de Formiga assume inderrogaveis, de absoluta legalidade, total
transparéncia de conduta, indeclinavel austeridade e retiddo ao conduzir os negocios publicos, o

procedimento deste projeto conformar-se-a aos lindes estabelecidos pelos seguintes marcos normativos.

2-0OBJETO

2.1. O presente objeto € a contratagdo de prestagdo de servigos de publicidade, compreendendo o conjunto
de atividades realizadas integralmente, que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao,
a concepeao, a criagdo, a execucao interna, a intermediagdo e a supervisao da execucao externa, na compra
de midia e a distribuigdo de publicidade, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacgao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou institui¢des ou de informar o publico em geral.
2.1.1. Podera ser exigida, também, prestacao de servigos especializados tais como:

a) planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de
conhecimento relativos a execugao do contrato;

b) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os
efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias e

¢) producdo e execucao técnica das pegas e/ou materiais criados pela agéncia licitante vencedora.

2.1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo terdo como finalidade:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do Municipio, o publico-alvo e os
veiculos de divulgagdo nos quais serdao difundidas as campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagcdo e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha
ou sem pertinéncia tematica com a a¢ao publicitaria.

2.2. Nao esta contemplada no objeto desta licitagdao a divulgacdo de publicidade oficial, assim entendida a
publicacdo de documentos e informacdes determinadas por for¢a de lei ou regulamento, vinculado via
Diério Oficial.

2.3. A Agéncia atuard por conta e ordem da CONTRATANTE em conformidade com o art. 3° da Lei n°.
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4.680/65, sendo que somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela CONTRATANTE
poderdao fornecer a LICITANTE VENCEDORA bens ou servigos especializados relacionados com as
atividades complementares da execu¢do do objeto do contrato, nos termos do § 1° do art. 2° da Lei n°
12.232/2010, na contratacao de:

2.3.1. Fornecedores de servigos de produgao especializadas ou ndo, necessarios para a execucao técnica das
pecas, campanhas, materiais ¢ demais servigos conexos previstos no item 2.1 e nos subitens 2.1.1 ¢ 2.1.2.
2.3.2. Veiculos e outros meios de divulgagdo para a compra de tempo e espago publicitarios, sem qualquer
restri¢do de midia seja ela convencional, alternativa, digital ou online.

2.4. A CONTRATANTE podera ampliar ou reduzir quantitativamente o objeto deste briefing, respeitada a
limitacdo prevista em lei, hipotese em que se fard o reajustamento correspondente e proporcional ao seu
preco, desde que mantidas as condi¢des gerais das propostas originais.

2.5. O objeto deste briefing deve ser executado diretamente pela LICITANTE, ndao podendo ser
subempreitado, cedido ou sublocado, excetuado aquilo que ndo se inclua em sua especializagao, observado

o disposto no art. 14 da Lei n°. 12.232/2010.

3 — DA CAMPANHA PUBLICITARIA

3.1. A Prefeitura Municipal de Formiga, para fins de avaliagdo das agéncias de publicidade interessadas,
desenvolvera uma campanha hipotética e inédita, com o tema “Conscientizacio sobre o Descarte Correto
dos Residuos Solidos Urbanos”, com verba hipotética de R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais). A campanha

devera considerar um periodo de veiculacao de 60 (sessenta) dias, de forma continua.

3.2. 0S RESIiDUOS SOLIDOS URBANOS

3.2.1. Os residuos sélidos urbanos (RSU) sdo compostos por residuos secos e residuos umidos, gerados nas
atividades domésticas, comerciais € em espacos publicos.

3.2.2. No Municipio de Formiga, a gestdo dos residuos solidos ¢ realizada por meio de servigos regulares
de coleta domiciliar, limpeza urbana, recolhimento de residuos volumosos, além de ac¢des educativas e de
fiscalizagao.

3.2.3. Apesar da execucao regular desses servigos, ainda sao registrados casos de descarte inadequado de
residuos solidos, especialmente em vias publicas, lotes vagos e areas de uso comum, o que compromete a
limpeza urbana, a saude publica, o meio ambiente e a eficiéncia dos servigos municipais.

3.2.4. Grande parte dessas ocorréncias esta relacionada a habitos cotidianos da populacao, como o descarte
fora do horario da coleta, a mistura de residuos secos e umidos, € o abandono de residuos em locais
improprios.

3.2.5. Diante desse cendrio, torna-se necessaria a realizagdo de uma Campanha de Conscientizagdo sobre o
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Descarte Correto dos Residuos Solidos, com foco na mudanga de comportamento da populacao e no

fortalecimento da responsabilidade coletiva.

3.3. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO
3.3.1. A campanha devera ser desenvolvida com linguagem clara, educativa e acessivel, adequada a
realidade do Municipio de Formiga, valorizando ag¢des simples e praticas do dia a dia.

3.3.2. As pegas publicitarias deverdo abordar, entre outros aspectos:

. a correta separacao entre residuos secos e umidos;

. o respeito aos dias e horarios da coleta domiciliar;

. a destinacao adequada de residuos volumosos;

. a importancia da limpeza de vias publicas e lotes vagos.

3.3.3. A estratégia de comunicagdo devera reforgar que a limpeza urbana é um servico publico essencial,

mas que depende diretamente da colaboracao da populagdo para sua efetividade.

3.4. OBJETIVO DA COMUNICACAO

3.4.1. A campanha proposta tem como objetivo promover a conscientiza¢do da populacdo formiguense
sobre o descarte correto dos residuos sélidos urbanos, contribuindo para a melhoria da limpeza urbana, da
saude publica e da qualidade de vida no municipio.

3.4.2. O trabalho devera ser apresentado contemplando as seguintes pecas publicitarias:

. 01 (um) spot de radio de 30 (trinta) segundos;

. 01 (um) video institucional de 30 (trinta) segundos;

. 01 (um) video institucional de 01 (um) minuto;

. 01 (um) outdoor;

. Pecgas para midia eletronica e redes sociais;

. 01 (um) antncio publicitario colorido para meia pagina de jornal impresso.

3.5. TARGET (PUBLICO-ALVO)

O publico-alvo da campanha serd o cidadao formiguense, residente nas zonas urbana e rural, abrangendo
diferentes perfis sociais e etarios, que abrangera: leitores de jornais, ouvintes de radios, telespectadores e
internautas. A comunicagdo devera reforgar os principios de gestdo publica responsavel e transparéncia
administrativa, destacando a importancia da colaborag¢do da populagdo, juntamente com as a¢des do Poder

Publico, para a preservacao da limpeza urbana e cuidado com o espaco coletivo.
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3.4.3. SOBRE O MUNICIiPIO DE FORMIGA

A cidade de Formiga foi instituida em 6 de junho de 1858, pela Lei numero 880. A falta de documentos que
registrem o periodo compreendido entre 1675 e 1723 implica na perda de uma grande parte da historia
formiguense. Ainda no século XVII, se tem noticia da “Bandeira de Diogo Castanho”, que levou, mais tarde,
a formagao do arraial. Antecedida por um largo paréntese, temos registros de 1723, quando Diogo Bueno

embrenhou-se pela regido para descobrir e povoar o Sertdo do Rio Grande e Rio Capivari. Anotagdes mais
recentes permitem que a historia seja considerada a partir da abertura da “Picada de Goias”, datada de 1737,

que partia de Sao Jodo Del Rei com destino a nascente do Rio Sao Francisco e as minas de Goias. Diante
da escassez de documentos que comprovem a veracidade das informagdes, torna-se dificil estabelecer uma
linha do tempo s6lida para a histéria de Formiga. Com a barreira secular, o formiguense vai ao encontro da
propria historia e fundamenta, na pesquisa oral, o mosaico cultural da Cidade das Areias Brancas. Acredita-
se que a formacao urbana de Formiga esta baseada em relagdes estabelecidas em torno da extragdo do ouro.

O comeco da povoagdo data do inicio do século XVIII, periodo da corrida pelo ouro descoberto em Goiés.

Nessa época, um povoado surgia em fun¢do da mineracao, relacionado a um pouso ou em torno de uma
capela. E possivel que os agentes da Coroa Portuguesa acreditassem que o lugar, onde mais tarde seria
erigido o arraial de Formigas, fosse um dos caminhos para Goids. Incumbidos de cobrar os impostos vindos
da mineragao e comercializacao do ouro, eles administravam a formagao da povoagao. Tanto a ocupagao

urbana, em seu aspecto fisico, quanto a arrecadagdo, o uso dos espagos ¢ as licencas para exercer atividades

eram de responsabilidade desses agentes. Na maioria das vezes, os arraiais tinham inicio com um pequeno

rancho para a estadia dos viajantes. No caso de Formiga, a presenca de um ribeirao era apelo ao descanso

dos tropeiros. As margens do “Rio Formiga”, eles acomodavam as tropas, enquanto aproveitavam as
estalagens para se recompor antes de prosseguir viagem. As constantes paragens dos viajantes exigiram

uma estrutura cada vez mais complexa em torno do rio. Também ndo faltaram oportunistas, que fizeram
dos acampamentos uma oportunidade de negocio. O inicio da povoagao fez surgir o comércio em Formiga.

Mas o arraial nasceu formalmente com a constru¢do da capela. Documentos indicam que o pedido de

levantamento da Capela de Sao Vicente Férrer, feito por Jodo Gongalves Chaves, deu-se em marco de 1765.

Alguns documentos ja mencionam o nome de Formiga, no final do século XVIII. A partir dessa época,

registros de concessoes de sesmarias se referem ao lugar como Sao Vicente de Férrer de Formiga. O motivo

¢ a instauracgdo da capela dedicada a Sao Vicente Férrer, de acordo com a Previsao Episcopal de 13 de abril

de 1780. Alguns documentos apontam para a existéncia da capela antes mesmo da aprovagao da Igreja. Um
batizado realizado na Capela de Sao Vicente de Férrer, nove anos antes, consta no livro 119, do acervo de

Livros Paroquiais da Diocese de Divinopolis.
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3.4.4. ESTRATEGIAS DE COMUNICACAO ADOTADAS ATUALMENTE

3.4.4.1. A Diretoria de Comunicagdo da Prefeitura de Formiga utiliza diversos mecanismos para informar
e conscientizar a populagdo sobre os impactos do descarte inadequado do lixo e a importancia da correta
gestao dos residuos so6lidos urbanos no municipio. As agdes de comunicagdo adotam um discurso claro e
transparente quanto aos prejuizos causados pelo descarte irregular de residuos, bem como quanto a
relevancia da colabora¢do da populagcdo para a manutengao da limpeza urbana. Sao produzidos videos,
matérias informativas e contetidos educativos divulgados no site oficial do Municipio e no Instagram
institucional da Prefeitura, além de spots para veiculacdo em radios locais e envio de mensagens
informativas por meio de aplicativos de comunicac¢dao, como o WhatsApp. Outra estratégia adotada ¢ a
inclusdo do publico infantil como agente multiplicador da informagdo junto as familias, por meio de
materiais educativos nas escolas com tematicas relacionadas ao descarte correto do lixo e a preservagao do
espago publico, estimulando a intera¢do e o aprendizado.

3.5. As agéncias participantes terdo liberdade para sugerir outras pegas publicitarias, formatos e estratégias
de comunicacao, bem como para solicitar informagdes complementares relacionadas a pauta em questao,

nos termos da Lei n° 4.680/1965 e da Lei n® 12.232/2010.

4. CONSIDERACOES GERAIS

4.1. A atual administracdo de Formiga pauta suas agdes por compromissos €ticos firmados pelo Prefeito
Municipal e por toda sua equipe de trabalho, largamente expostos e demonstrados ao longo do governo.
4.2. Por determinagcdo do Prefeito, os recursos técnicos e os conhecimentos disponiveis na area da
Comunica¢do devem ser utilizados com competéncia, nunca como instrumentos meramente de marketing,
mas sim como formas de respeitar o direito da sociedade a informagao.

4.3. O Municipio de Formiga, através da Diretoria de Comunicagdo, pretende informar a populacao de
forma transparente, garantindo o acesso de todos ao que acontece na administracdo municipal e colaborando

para a formagao e amplia¢do da consciéncia da cidadania nos moradores da cidade.

Formiga (MQ), 28 de maio de 2026.

Maria Carolina Oliveira Valadao Florence Belo Sidney

Diretora de Comunicagao Chefe de Gabinete



